Content First 2024

Program akce

Velky sal

9:00-9:10  Uvodni slovo
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:35 Uméla inteligence: vas nejspolehlivéjsi kreativec
Nikola Foktova - Publicis Groupe
Nechodi pozdé, ani s kocovinou. Umi navrhnout koncept, natextovat web, béhem par vtefin vystfihnout dechberouci
vizudl. Nauci Beyoncé plynné cesky, urychli video postprodukci o desitky procent a zavérem vam vsechny kreativy
otestuje na tfi kliknuti. Kreativni partak sn(? Al.
Kreativni feditelka agentur Leo Burnett a MSL, Nikola Foktova, vyuZziva se svymi kreativci ndstroje umélé inteligence napfric
celym kreativnim flow. Ve své predndasce vam predstavi praktické rady, tipy a Al néstroje, které vdm pomUzou nejen
zefektivnit vas vlastni tvarci proces, ale hlavné najit v umélé inteligenci partéka, se kterym je radost pracovat. Tyto tipy
pritom vyuzijete i kdyz nedélate v reklamé a marketingu. Dozvite se, jak si zabrainstormovat s Einsteinem, jak zlepsit své
prompty, abyste z Al toolll dostali jesté lepsi vysledky i jak si své navrhy rovnou otestovat.

9:35-10:00 Natacejte videa s Al jako Spielberg! Nebo Troska...?
Jakub Krenek - Adison
V lonském roce vsichni prezentovali, jak ndm Al nastroje typu ChatGPT, Bard, Midjourney nebo Dall-E mohou ¢i nemohou
pomahat s tvorbou obsahu. Zatimco se tyto technologie stavaji béznou soucasti kazdodenni prace vétsiny z nds, pojdme
naskodit na vinu, které se na svét teprve klube: Al videa! Vitejte ve svété, kde si svij brandovy velkofilm za par Susnl
mUze natoCit Upiné kazdy. Anebo ne...?
Jakub v prezentaci shrne aktudlni stav tvorby videi s vyuzitim umélé inteligence a predstavi moznosti, které si kazdy
Gcastnik konference miiZe snadno vyzkouset hned druhy den. Nabidne ukazky a detaily toho, jak s tvorbou videi pro
znacky pracuji v agenture. Ukdze také best practices a konkrétni doporuceni, s ¢im a jak pracovat a taky jak si nastavit
ocekavani.

10:00 - 10:25 Jak prakticky vyuzit Al pfi optimalizaci webu pro vyhledavace
Katerina Libalové - GroupM Nexus

Uméla inteligence neminula ani oblast SEO - neboli optimalizaci webd pro vyhledavace. K ¢emu Al s klidem pouZit a co si
(zatim) nechat ve svych rukou? To si ukdzeme na praktickych prikladech a formou srozumitelnou i pro SEO laiky.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Jak uvatit spravny obsah
Alice Diviovéa - HEINEKEN Ceské republika, Tereza Raidové - Ogilvy

K vyrobé piva potrebujete chmel, slad, vodu a pivovarské kvasinky. Recept na Uspésné a obsahové silné PR byva

0 poznani vétsi alchymie. Hlavni ingredienci je bezpochyby DNA znacky. Jaké jsou dalsi prisady? To vam prozradi fe¢nické
duo slozené z Ogilvy PR a pivovarnické skupiny Heineken. Na priifezu kampanémi a komunikaci lokalnich pivnich znacek
uvidite, jak se diky dobie uvafenému a spravné okorenénému obsahu mdZe znacka svou hravosti priblizit k zakaznikdm,
smysluplnou podporou ke komunitdm nebo odvaznymi kroky treba i ke konkurenci.

11:20 - 11:45 9 chyb, kterych se (mozna) dopoustite pfi tvorbé obsahu
Karolina Kropikova
VyuZivéte ve svych reels Utrzky z film@? Uvadite v copy, Ze jste v né¢em ,NEJ“? VyuZivate reakéni marketing? Dévéte
dliraz na odpovédnou stranku vaseho brandu? Nebo na $vycarské kofeny vaseho produktu? A promptujete Al?
Pfijdte se s Karolinou z eLegal podivat na to, jak to vSechno délat ddl, ale pravné spravné. 9 prikladl z praxe a konkrétnich
chyb, ze kterych se poucit.



11:45 - 11:55 Energie jako nas nejcennéjsi zdroj
Hana Weaver - Fpohybu
Zazijte interaktivni desetiminutovku, ktera vas doslova napumpuje energii! Na vlastnim téle si vyzkousite chytré hacky,
jak snizit negativni dopad ¢astého sezeni na nase télo i mysl a jak se znovu nastartovat, kdyz fokus klesa. Podniknéte
jednoduchy krok k silnéjsimu zdravi a dusevni pohodé.

11:55 - 12:20 Proc€ (sakra) nepouzivate AR?
Petr Koubek - LCG New Media
AR - rozsirena realita. Lidi bavi, znackam prinasi vysledky a nemusi stat ranec. Tak proc ji skoro viibec nepouzivate?
Mé&me data, kterd vsechna tahle tvrzeni podlozi a mdme zkusenosti, jak vdm pomoct AR konecné zacit pouzivat. Na
vsechno mrknem. A ano, i letos budou humory o tom, co délate v pracovni dobé na toaletach. Ale tentokrat v rozsifrené
realité.

12:20 - 12:45 Organicky vyvoj marketingu znacky
Jan Trval - Angry Beards
Angry Beards uz radu let oslovuji své zékazniky originalni komunikaci a humorem, ktery nenf
pro kazdého. Tam, kde by se jini zastavili, jdou vousaci plnou parou vpred. Obcas je to sice
semele, ale to je soucasti tyhle hry. Honza Trval, CEO Angry Beards, bude na prednésce
mluvit o tom, jak se d& kontroverze vyuzit ve prospéch znacky. Kdy kocirovat kreativitu (jestli
vlbec nékdy)? A jak se tenhle vousatej cirkus podepisuje na vedeni a financich firmy?
Kromé toho se miZete tésit na Honzovi historky o rliznych ups and downs ¢eské kosmetiky,
co ma koule.

12:45 - 13:45 Obéd

13:45 - 14:10 KdyzZ obsah pro Vesper Homes boostuje vykonnostni kampané
Dominika Czyzova - CZECH PROMOTION
Mate skvélou komunikacni strategii, co ted? V nasi prezentaci vam na pfikladu klienta Vesper Homes ukdzeme, jak dat
strategii Zivot v obsahu a jak mdZete podpofit vykonnostni kampané.
Neclekejte teoretické vyklady, ale praktické navody, tipy a triky, které hned zaénete aplikovat ve své praxi. UkdZzeme vam,
jak propojit rlizné kanaly (podcasty, YouTube i dalsi socidlni sit&), abyste z jednoho tématu vytézili maximum. Naucime
vas jak efektivné tvofit obsah, ktery poslouzi vice G¢eldm.

14:10 - 14:40 Jaké SoMe metriky sledovat pro vyhodnocovani SoMe cild
Lukds Bartosek - Business Factory, Petra Pokorna - Business Factory
Je obsah kral? Pouze v pfipadé, Ze je zalozeny na datech. Ta poskytuji cenné informace nejen o vykonu, ale pom{zou vam

zjistit, co zajima vasi cilovou skupinu. Staci védét, které metriky stoji za to sledovat a jak s nimi nalozit dale v rdmci
obsahové strategie.

14:40 - 15:05 Jak tvofit Gspésny obsah diky datim, aniz byste vidéli jedinou tabulku
Vojtéch Matousek - Carl Data Company
To, Ze content je king, je uz mnohalety buzzword. Dlouhodobé rostou marketingové investice do obsahu (globalné mezi
15 aZ 20 % ro¢né), a to jak do vyroby, tak do spoluprace s obsahovymi tviirci nebo firmami. Jak ale zajistit to, ze
vytvoreny obsah, at uz influencerem nebo firmou, u publika opravdu uspéje? A nebude se tvofit jen tak “do zdi"?
Odpovédi méame vlastné celou dobu. Jsou v datech o chovani publika, o jeho preferencich, v datech o chovani algoritmd
nebo tfeba o efektivnim adresovani trendd. Jen je ¢asto sloZité se takovymi daty zabyvat a je vice nez snadné se v nich
hned utopit.
Proto v CR vyvijime unikétniho virtualniho datového asistenta Carla. Ten je uréen komukoliv, kdo tvofi obsah na socialnich
sitich. Aplikace je postavena na bazi “no charts, no tables”, tedy dava konkrétni insighty a doporuceni (navézané na
vlastni obsah) pro lepsi vykon, a to lidskou a jednoduchou formou.

15:05 - 15:35 Coffee break

15:35 - 16:00 Zakaznici vdm nevéri. A ted co s tim?
Béra Hlavicova - Komuniké
Maminky nas ucily, Zze nemame veérit cizim lidem. Zvlast kdyZ po nés chtéji penize. Jenze co kdyz jste ti cizi lidi vy? A co
kdyz fakt chcete po ostatnich penize?
Smifte se s tim, Ze vdm zakaznici nevéfi. Jakmile to pfijmete, mlzete to zadit ménit. Ukazu vam, jak si ziskat divéru
zékaznikd zdibi¢ek po zdibi¢ku.



16:00 - 16:25 Vstup znacky Trendyol - jak probiha kampahn s influencery na 7 evropskych trzich
Martin Fry¢ - World of Online
Trendyol jakoZto e-commerce gigant vstoupil v tomto roce na 7 evropskych trhl s marketingovou strategii postavenou na
influencerech. Jak se takova kampail odbavuje, kolik influencerd bylo celkové zapojeno, jak se vyporadat s kulturnimi
rozdily a jaky byl vysledek zminéné kampané? To vSe se dozvite v Martinové prednasce a k tomu jesté navic i ty nejvétsi
bizary z jednotlivych trhd.

16:25 - 16:50 Trendy v obsahu na LinkedIn 2024
Radka Legerska
Obsah na LinkedIn je v marketingovych mixech poréd trochu za Popelku. Pokud uz firmy publikuji na této socidlni siti, déje
se tak vétsinou na firemnich profilech. Pritom ti, ktefi uz presedlali na #personalbranding a #bossbranding, vyrazné citi
pozitivni dopad na #brandawareness, pfipadné vytézuji leady. Prijdte si poslechnout, jak letos psat na této socialni siti
psat tak, abyste byli in, a pfitom si pInili marketingové ¢i obchodni cile.

16:50 Predpokladany konec konference

Maly sal

10:55 - 11:55 WORKSHOP: Vase Al tvorba a pravo v marketingu

Petra DolejSova - Petra Dolejsova

Jak promptovat, aby byly vystupy z Al nastroj opravdu vase? Co do promptl nepatfi, abyste mohli vy i vasi klienti klidné
spat? Co si u Al nastrojd pohlidat a jak promptovat obrazky reainych lidi? M4 se Al obsah v marketingu oznac¢ovat? Co si
pohlidat ve smlouvéch s klienty i dodavateli, pokud mate nového Al ¢lena tymu? A kudy vede hranice mezi inspiraci a
vykradanim cizi tvorby?

Mrkneme na to prakticky, na pfikladech a zpdsobem, ktery vés bude bavit.



