Czech Internet Forum 2011

Program akce

Sal ¢.1 - Moderuje Martin Kopta

8:30-9:00 Registrace
9:00-9:15  Zahajeni

9:15-9:35 Redukce zprdv a novinova budoucnost
Jakub Unger - Centrum Holdings

Zpravodajsky obsah dnes stoji na rozcesti: lidé opoustéji papir, osobni pocita¢ umira - co s tim budeme délat? Co napfriklad
nahradi homepage zpravodajského serveru a jeji roli a jsou aplikace tim nastrojem, ktery zprévy prenese do budoucnosti?

9:40 - 10:00 Tablety a c¢tecky - budoucnost médii nebo slepa odbocka?
Petr Bedn4f - VLTAVA LABE MEDIA

Ukézky ze zahranici, prvni akvizice, ¢eské pfiklady. Pfidana hodnota pro uZivatele, vydavatele, inzerenta. UzZivatelské
rozhrani a byznys modely, Uspéchy a nelspéchy.

10:05 - 10:25 Jak se dari Lidovym novinam na iPadu
Martin Michek - Lidové noviny

Lidové noviny jsou denik, ktery se na Uzemi iPadu rozhodl proniknout docela vyrazné. Jak se mu to dafi a na jaké
problémy pfi kazdodenni praci redakce nardzi predstavi ¢lovék, ktery je za cely projekt odpovédny.

10:25 - 10:45 COFFEE BREAK

10:45 - 11:05 Online aktivity Ceské televize v éislech
Milan Fridrich - Ceska televize
Pod vedenim feditele novych médii Ceské televize vznikl zfejmé nejvétsi balik medialnich aplikaci v Ceské republice.

Dozvite se, kolik si nasly uZivateld, jak ¢asto jsou vyuzivané a na jakych zafizenich. A také, jak se to odrazi ve fungovani
internetového oddélenf a celé televize.

11:10 - 11:30 Co jsem se naucila pfi reloadu IHNED.cz
Lucie Tvar(zkova - Benxy s.r.o.

Lucie jako zastupkyné $éfredaktora Hospodarskych novin méla na starosti letosni kompletni prestavbu zpravodajského
webu IHNED.cz, ktera byla skute¢né vyraznd, radikaIni a vyzadovala velkou davku odvahy.

11:35 - 11:55 Piano a placeny obsah na Slovensku po pul roce provozu
Tomas Bella - Denik N

Unikatni systém zpoplatnéni obsahu Piano je na Slovensku uz nékolik mésicl v provozu. S jakymi ohlasy, s jakymi
vysledky a s jakymi plany, s tim vSim vas sezndmi duchovni i skute¢ny otec projektu Tomas Bella.

11:55 - 12:55 OBED

12:55 - 13:25 Co jsme se naucili: Maximalizujte vynosy investicemi do digitdlniho marketingu

Cil reklamy je i v digitalnim véku stejny, jako dfive: vyvolavat pocity, emoce, dojmy a jednani, které nakonec vedou

k vybudovani vérnosti znacce a ke zvySeni prodeje. NejdlleZitéjsi je najit cesty, jak toho dosahnout co nejefektivnéjsim
zplsobem a se schopnosti vycislit ndvratnost investic do marketingu. Paul Goode predstavi to nejddleZitéjsi, co vam k
tomu mUze pomoci, prostrednictvim vysledkd vyzkumd spole¢nosti comScore provadénych na nékolika nejvétsich
svétovych znackach.

Prezentace bude v anglictiné bez tlumoceni do Cestiny.



13:30 - 13:50

13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:40 - 15:00

15:00 - 16:30

16:30 - 16:50

007 Quantum online vyzkumu

Filip Pieczynhski - Gemius

Trendy na trzich stfedni a vychodni Evropy a charakteristiky regionu. Prostredi po recesi. Jaké jsou klicové zemé pro
internetovy primysl v regionu stfedni a vychodni Evropy v roce 2011? Srovnani vybranych trhd s ohledem na mobilni
zafizeni a socialni sité. Jaky druh charakteristickych zmén a preskupeni jsme mohli pozorovat za posledni rok?
Prezentace bude v anglictiné bez tlumoceni do Cestiny.

Jak nebyt v marketingu za fachidiota
Peter Lelovi¢ - CONCEPT 42

Privodce skute¢nym svétem marketingovych komunikaci. Myslite si, Ze ddichodci jsou chudi a dementni? Ze on-line video
fatalné vytlacuje televizi? Ze chytré telefony se v redlném svété pouzivaji chytfe? Pak tenhle rychlokurz geniality
potrebujete jako sdl!

Posledni chybéjici prezentace
Michal Heisig - Seznam.cz

Domaci internetovd scéna pohledem ze spolecnosti Seznam.cz. SPIR? Centrum.cz? iDNES.cz? Ostatni? G (nevyslovujte)?
Klienti? MedidIni agentury? Mediatypy?... Seznam.cz?... A co na to Jan Simkanic?

COFFEE BREAK

Novinky roku

V tomto bloku, stejné jako vloni, predstavime v kratkych vystoupenich zajimavé novinky posledni doby jako inspiraci a
srovnani rznych pfistupl, ndpadd a postup(.

Filip Hracek, Google Czech Republic

Google+

Filip Hracek se svym zahrani¢nim kolegou prostrednictvim online propojeni pres Google+ predstavi nejnovéjsi trendy
jedné z nejvyraznéjsich sluzeb letosniho roku, mimo jiné nominované mezi Projekty roku v anketé Kristalova Lupa 2011.
Simona Matouskova a Karel Pétruchno, Seznam.cz

Jak jsme redesignovali Super.cz

Jeden z nejvyraznéjsich po¢int na poli redesignu medialniho projektu za posledni dobu si vyslouZil prekvapivé velké
mnoZstvi pozitivnich komentard a také zajimavy skok v ndvstévnosti a ¢tenarské odezvé. Redesign Super.cz byl
nominovan v kategorii Projekt roku ankety Kristalova Lupa 2011.

Erik Tabery, Respekt

Cesta Respektu do iPadu a Kindlu

Tydeniku Respekt se podafilo vyrazné zaujmout uzivatele mobilnimi verzemi svého obsahu a zvlasté aplikace pro iPad
byva dadvéna za vzor jednoduché, a pritom navysost funkéni cesty. Ne ndhodou proto byla nominovéana hned ve dvou
kategoriich ankety Kristalova Lupa 2011 - Mobilni sluzba a Inspirace roku.

Ondrej Filip, CZ.NIC

MojelD, rok poté

Vykonny reditel sdruzeni CZ.NIC prozradi, co se udalo béhem roku od spusténi identifikani uzivatelské sluzby MojelD a
jaké jsou plany projektu do budoucna. A zéroven poskytne par argumentd, pro¢ by provozovatelé sluzeb méli moznostem
MojelD vénovat pozornost a jaky benefit jim mdZe prinést.

Michal Kaspéarek, ZitBrno.cz

ZitBrno.cz - jak prorazit s politickou satirou

Web, jenz o sobé fika, ze "Oficialni portal City Identity mésta Brna ma za Ukol fruktifikovat jeho verbdlni priority."
rozhodné neni tradi¢ni. Naopak predstavuje vyjimeckou ukdzku vyuziti internetu jako mimoradné Gcinného néstroje
obc¢anské aktivity, jez dokdzala vyprovokovat uz nejednu reakci znepokojenych politikd. Mezi vrcholné projekty bezesporu
patii pfejmenovani moravské metropole na Krno. Projekt ZitBrno.cz byl nominovén v kategorii Projekt roku ankety
Kristalova Lupa 2011.

Matéj Hollan, MapyHazardu.cz

MapyHazardu.cz - vyuziti internetovych nastroju k dobré véci

Ceska republika je svétovym rajem hazardu, hazardni mafie a pra¢kou &pinavych penéz celé Evropy. MapyHazardu.cz jsou
prostredek, jak aktivitou ,zdola" ukézat rozsah nelegalniho povolovani automatd.

Medialni trh je nahy aneb Co znamena zkratka FMM

Jan Simkanic - Denik N

Krize? Planovani? Cilové skupiny? Bonusy a slevy? Nakupni modely? A nebo jesté néco Uplné jiného? Ukadzeme si, jak
osobni situace jednotlivcd v kone¢ném dlsledku dokaZou ovliviiovat podobu celého medidlniho trhu a jak se tomu lze
brénit. A nebo nelze?



Sal ¢.2 - Moderuje Josef Slerka (Ataxo Interactive)

8:30 - 9:00

9:00 - 9:15

9:15 - 9:35

9:40 - 10:00

10:05 - 10:25

10:25 - 10:45

10:45 - 11:00

11:00 - 11:35

11:40 - 12:00

12:00 - 13:00

13:00 - 13:20

13:25 - 13:45

Registrace
Zahajeni

Mendel, Darwin a evoluce c¢eského internetu

Michael Rostock Poplar - Venture Investors Corporate Finance

Tradi¢né netradi¢ni pohled na ¢eské online podnikatelské prostredi ze strany Uspésného investora a nejdrsnéjsiho porotce
pofadu Den D. Tentokrat pljde o strategicko koncepéni zamysleni nad evropskou / globalni nekonkurenceschopnosti
vétsiny Ceskych a slovenskych firem, analyzu diivod{ a nacrt cesty ven.

Mysli lokalné, jednej lokalné
Jifi Hlavenka - Skypicker.com

Co je malé, to je milé a co je doma, to se pocitd aneb Lehce provokativni pohled zkuSeného internetového podnikatele na
svétovost ¢eskych startupd.

Startup a akvizice o¢ima velké firmy
Jakub Havrlant - ROCKAWAY CAPITAL SE

Co znamend inovace pro velkou firmu a jak k nim pfistupuji startup projekty? Jaké hodnoty jsou rozhoduijici pfi planovani
akvizice? Pro¢ koupit vyrobce e-hopd a prodejce internetové reklamy- zkuSenosti ziskané z akvizici, které tento rok
realizovala Allegro Group CZ.

COFFEE BREAK

Rozhovor s Robinem Raszkou, TechStars

Robin Raszka - Tapmates

Michal Blaha si s Robinem Raszkou bude povidat o jeho aktudlnim plsobeni v newyorském startup akceleratoru
TechStars, kde se podili na vyvoji aplikace Piictu, kterad uz stacila vzbudit docela velkou pozornost. Robin uz mlize

posoudit, v ¢em se americké prostredi liSi od toho ¢eského a jaké podminky dokaze poskytnout tém, ktefi se rozhodnou
néco zajimavého dokazat.

Diskuze o startup prostfedi v CR - moderuje Michal Blaha

Debata osobnosti angazujicich se kolem podpory a rozvoje ¢eské startup scény. Hosty budou Jan Barta (Elephant
Orchestra), Ondrej Krabs (My Freight), Petr Ocések (BENETA), Ondrej Raska (Miton).

Kam kraci domény - vize a spekulace
Petr Smida - ACTIVE 24

Nové gTLD - zméni to internet? Komu to prospéje a pro¢? Vyuziti domén dfive, dnes a v budoucnu - trendy. Vyvoj cen
domén a jeho efekt.

OBED

Hyde park CT24 - laboratof priniku "starych" a "novych" médii

Pavlina Kvapilovd - Ceské televize

interakci s divaky. Format odvazny i v evropském kontextu je specificky tim, Ze se vysledny tvar vydani sklada v redlném
Case z otazek a komentard prichazejicich od Siroké verejnosti. B€hem roku a pll takto publikum vyzpovidalo fadu
osobnosti mnoha obord a zajm{. BEéhem své prezentace Pavlina pfibliZi, jaké byly zkusenosti tymu s vyuzitim sociélnich
siti a dalsich komunika¢nich prostfedkd na internetu i mimo néj pro pripravu a priibéh tohoto poradu.

Strategie a realita zapojeni banky do spolec¢enskych siti na webu

Petra PSanska

Hned po otevreni banku postihla Smudlinka - fale¥nd zaméstnankyn& ZUNO na diskuznim féru mBank. V zapéti se pridal
squattersky Gcet @zunobanka na Twitteru. Plany a predstavy se stretly s realitou. Na konkrétnich prikladech uvidite, jak
probihaly pripravy komunikace nové banky a jak se nakonec predstavy setkaly se skutecnosti. Petra se podéli o
zkusenosti s tim, jak banka spravuje socialni média, jak provadi monitoring a jak pfipravuje a vybirad obsah.



13:50 - 14:10

14:15 - 14:35

14:40 - 15:00

15:05 - 15:25

15:30 - 15:50

15:55 - 16:15

16:20 - 16:40

Jana Hakova, Alzbéta Houzarova, Vodafone

Jana Hakova - Vodafone Czech Republic

Pro¢ si (ne)zalozit firemni Twitter ucet

Vodafone je s po¢tem vice nez 5500 follower( nejvétsim ¢eskym korporatnim Twitter G¢tem. Co pfindasi role priikopnika,
jak funguje kouzlo nechténého, ¢im zabavit geeky, kdy se vyplati tweetovat a proc si zaloZeni firemniho Twitter Gctu
dobre rozmyslet, prozradi osoby, které maji Twitteru Gcet Vodafonu osobné na starosti.

Jak Barbie dostala za vyucenou aneb Vyuziti socialnich siti k cilené negativni kampani
Milan Beneda - IMC International s.r.o. Divize BenedaGroup.com

Na prikladu negativni kampané Greenpeace vici spole¢nosti Mattel a jeji slavné Barbie na socialnich sitich a
prostrednictvim offline komunikace si ukdzeme, jak se se socidlnimi sitémi da pracovat a jaké hrozby znamenaji cilené
negativni kampané zamérené na poskozeni znacky.

COFFEE BREAK

Marek Baco, H1.cz a Ondfej Vich, DIRECT pojistovna

Marek Baco - MediaCom Prah

Kolik stoji digitalni marketing

instituce? Realisticky a upfimny pohled na efektivitu jednotlivych forem online marketingu spolu s doporu¢enim, na co se
ma klient ptét svych online agentur. Hlavné zadné nepouzitelné pripadové studie pIné okouzlujicich ¢isel a vyzadujici
zakoupeni nesmysIné drahych néstrojd.

Socialni média: jevisté, nebo hledisté spolec¢enskych boufi?

David Antos - BCG

0Od Kahiry po Londyn, revoluce, masové demonstrace, studentské protesty i obycejné rabovani jsou spojovany s
vyuzivanim sociélnich siti a médii. Je to zaslouzené? Jaka je role sociadlnich média v bouflivych udalostech tohoto roku?
Jsou jejich impulsem, nebo pouhym zrcadlem?

Webova analytika bezbolestné
Lukds Zaplatilek - Etnetera Activate

Rozhodovani na zakladé dat prodisti vzduch ve firmé libovolné velikosti. Na prikladech z praxe uvidite, které situace
pozitivné ¢i negativné ovlivnily pribéh zavadéni webové analytiky do online aktivit klientd.

Neptejte se "Jak se vam libi nas web", méite pocity svych navstévnik

Petr St&dry - Sherpas

Snazili jste se nékdy zjistit, jak se vasim navstévnikim libi vas web? Pocitadte Net Promoter Score? Provadite marketingové
prizkumy? My diky nové metodé uZivatelského vyzkumu méfime pocity navstévnik(. Prijdte se podivat, co jsme zméfili
na serveru iDNES.cz.



