INNOVATION DAY - Monetizace HbbTV

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni
Libor Kudlacek - Euroffice Praha - Brusel

9:10-9:30 Nasazeni HbbTV
Patrick Rabu - httv

Patrick vém ve své prezentaci ukaze stavajici nasazovani HbbTV ve svété a podéli se s vdmi o zkusenosti z klicovych
zahrani¢nich trhd.
Pfedndska v anglickém jazyce s tlumocenim.

9:35 - 9:55 Monetizace HbbTV v Polsku
Pawel Tutka - Hybra tv

Ve své prezentaci vam ukazu priklady interaktivnich HbbTV reklam vysilanych v polskych televiznich stanicich.
Predndaska v anglickém jazyce s tlumocenim.

10:00 - 10:20 Co dokazeme pfipravit pro HbbTV v CR
Martin Gebauer - Ceské Radiokomunikace

HbbTV pfinese TV broadcasterdm nové moznosti monetizace svého obsahu. Priklady ze zahrani¢i ukazuji pfilezitosti a
mozné sméry vyuziti technologie HbbTV pro monetizaci. Jaky méZeme ocekavat vyvoj HbbTV v CR? Jak mohou Ceské
Radiokomunikace vyrazné urychlit vstup provozovatelim televizniho vysilani na rodici se reklamni HbbTV trh?

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:15 VSe co o HbbTV tusite, ale nevite
Lukas Hnilicka - Hybrid Company
Jak si vychovat vlastni hybridni televizi, tak aby monetizovala obsah.

11:20 - 11:40 HbbTV v prostiedi CT
Pavel Kohout - Ceska televize

Jaké jsou budouci trendy ve vyvoji aplikaci pro HbbTV? Co umozni nova norma 2.0? Jaké otevird nové moznosti do
budoucna? Co jsou pripadna rizika a pfilezitosti? Jaka je situace ve svété?

11:45 - 12:05 Jak si stoji HbbTV z pohledu monetizace?
Robert Mitka - Ceské Radiokomunikace
HbbTV pfinese TV broadcasterdm nové moznosti monetizace svého obsahu. Priklady ze zahrani¢i ukazuji pfilezitosti a
mozné sméry vyuziti technologie HbbTV pro monetizaci. Jaky mdZzeme o¢ekavat vyvoj HobTV v CR? Jak mohou Ceské
Radiokomunikace vyrazné urychlit vstup provozovatelm televizniho vysilani na rodici se reklamni HbbTV trh?

12:10 - 12:25 Vyuziti Big Data pro analyzu sledovanosti TV
Petr Nemeth - Ceské Radiokomunikace

naroky provozovateld televizniho vysilani po detailnich statistikach sledovanosti jednotlivych poradd, tak naroky inzerentd
na moznost vyhodnocovat efektivitu prostiedkl investovanych do televizni reklamy. Propojeni svéta televize, internetu a
novych technologii pro praci s velkymi daty, oteviraji zcela nové dimenze ziskdvani a vyhodnocovéni dat sledovanosti
televizniho vysilani a televizni reklamy.



12:30 - 12:45 Méreni sledovanosti obrazovek pripojenych k internetu

12:50 - 13:30

13:30 - 14:30

15:00

Tomas Bicik - Nielsen Admosphere

Jaké vyzvy prinasi HbbTV, ale i jiné formy Sifeni televizniho obsahu pres internet? DokaZze stavajici metodika a technologie
méreni sledovanosti televize zméfit sledovanost HbbTV?

R{zné platformy pro $ifeni televizniho, a nejen televizniho, obsahu na jakékoli obrazovce, vyzaduji od spole¢nosti, které se

zabyvaji mérenim sledovanosti neustaly vyvoj jak méficich technologii, tak metodiky méreni. Spolu s tim je nutné pozorné
sledovat, jak se jednotlivé technologie prosazuji u divackych skupin. Tyto a dalsi otdzky se pokusim zodpovédét ve svém
prispévku na INNOVATION DAY vénovanému HbbTV.

Co ovlivni budoucnost televize béhem nasledujicich 5ti let?
Tomas Bicik - Nielsen Admosphere, Daniel Grunt - TV Nova, Petr Nemeth - Ceské Radiokomunikace

Obéd

Predpokladany konec



