Konkurencni analyza

Program akce

Hlavni blok

17:00 - 17:15 Uvodni slovo
Matéj Novak - Cruxo

17:15 - 17:40 Nastroje pro analyzu konkurence
Filip Ambroz - Imper CZ

Kdo, jak a kde se tla¢i na vysluni ve vasem segmentu? Projdeme nékolik nastrojd, které vdm pomohou vyplnit bild mista v
informacich o vasi konkurenci.

17:45 - 18:10 Analyza konkurence z pohledu UX
Filip EKI - Sherpas
Jak zjistit, co ma konkurence na webu Iépe nez vy? A ve kterych pfipadech se vam vyplati to opsat a kdy jit vlastni cestou?

Pojdme se podivat, co vSechno ovliviiuje zazitek ndvstévnika webu. Jen kousek z toho je designova best-practice, kterou
Ize snadno prevzit. Pro poznani ostatniho, je potreba jit "pod kizi".

18:15 - 18:40 Coffee break

Jak jsme nalezli mezery ve svém obsahu pomoci prizkumu trhu nad vyhledavanim
Google

Filip Podstavec - Heureka Shopping

18:40 - 18:55

Pripadova studie asijského startupu iPrice, ktery za pomoci rozsahlé databaze klicovych frazi a data miningu dat z Google
dokazal urcit mezery ve svém obsahu, silnd/slaba mista konkurence a pfilezitosti ve vyhledavani, které mu pfinesly v
nasledujicich 6 mésicich narlst organické navstévnosti o 70 %.

19:00 - 19:35 Proces analyzy konkurence
Jan Mayer - Dataweps
Pfedstavime si jednoduSe uchopitelny framework analyzy konkurence aplikovatelny (skoro) na viechny, ktefi prodavaji
své produkty, ¢i sluzby v digitalnim prostredi. V rdmci prednasky si odpovime na Ctyfi dileZité otazky - Co lidé chtéji
nakupovat? Kam to chodi hledat? Pro¢ zrovna tam a ne ke mné? A proc si to nakonec koupi jinde, nez u mé?
V rdmci kazdé z fazi pfedstaveného frameworku zazni taktéz tipy na relevantni nastroje, které vam mohou byt
napomocné.

19:40 - 20:00 Panelova diskuze

Filip Ambroz - Imper CZ, Filip Ekl - Sherpas, Jan Mayer - Dataweps, Matéj Novak - Cruxo, Filip Podstavec - Heureka
Shopping

20:00 - 21:00 Networking



