Mobile Marketing Forum 2024

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
David Slizek - Lupa.cz

9:10-9:35  Mobilni aplikace jako nastroj jak zviditelnit svou znacku
Denisa Hrubesova - Forendors
Zijete v pfesvédceni, ze mobilni aplikace uz nejsou potfeba? Ze v dnesni dobé vie vyfesite responzivnim webem? Dost
velkou ¢ast poptavky ano, ale pak jsou specifické pfipady, kdy se vam vyplati investovat do mobilni aplikace. Tak to
udélali i ve Forendors. Vlastni mobilni aplikaci, kterd umoznuje hladky pfistup k predplacenému obsahu tvarcd, vyvinuli
tak, aby byla prvni na ¢eském trhu. Jeji launch spojili s vlastnim rebrandingem a aplikaci vyuzili i na sebepropagaci a
budovani vlastniho jména. ProC to celé délali, se dozvite od spoluzakladatelky platformy, Denisy HrubeSové. Podéli se
0 business rozhodnuti, tipy na vlastni propagaci mobilni aplikace a také ukaze, kam vas miZze aplikace za rok posunout.

9:35-10:00 Jak zaujmout mladou a stifedni generaci na mobilu - trendy a netradi¢ni fukéni formaty
Vojtéch Lambert - LCG New Media
Hodné se diskutuji na konferencich jednotlivé socialni sité, které trenduji, ale méné ¢asto uz fukéni kampanové formaty.
Ukézeme si formaty, které maji multiplikacni efekt a jejich zapojenim do kampani je mozné nadsobné zvysit povédomi
o0 znadce i samotny trial. Pfipravte se na formaty typu AR filtry, Spotify nebo tfeba Reels. Projdeme si &isla pro CR a
ukdzeme si kampané, kde tyto formaty prispély ke skvélym vysledkim.

10:00 - 10:25 GameOn: Na cesté za brandovou reklamou v mobilnich hrach
Agnes Szabelké - Evolution group
Znacky stéle vahaji ohledné umisténi reklamy v mobilnich hrach. Agnes ve své pFednaice ukéze, kdo jsou mobilni hraci
v Cesku, jaké jsou v soucasné dobé trendy na hernim trhu a jak Ize v rdmci tohoto velmi zajimavého prostredi realizovat
vysoce kvalitni kampan na podporu znacky.

10:25 - 10:50 Jakou business hodnotu ma dobry design?
Tomas Haimann - Etnetera Flow
Chcete, aby vas produkt uspél? Jasné, ze ano! V tom pripadé nepodcenujte roli designu, a to zejména v jeho Gvodni
discovery fazi. Ta pomaha pomoci uZivatelskych vyzkuma zjistit, jaké potreby ma a jaké problémy resi vas zakaznik.
Zaroven skrze interni workshopy ladi ocekdvani a byznysové cile uvnitf vasi firmy. Z nasi zkuSenosti spoustu firem tuto
discovery fazi podcenuje, protoze nevidi hmatatelnou hodnotu. Globalni data ale jasné ukazuiji, ze rlst a (spésnost firem
zalozenych na dodrzovani téchto krokd je ndsobné vyssi nez u konkurence. Nehledé na nepfimé vyhody, jako je vyssi
angazovanost tymu, snizeni rizika netspéchu ¢i podklady pro dalsi skalovani.

10:50 - 11:15 A aplikaci Moje dm mate? A mohla bych ji vidét?
Aneta Beranova - dm drogerie markt
Znacka dm je lovebrandem pro mnoho lidi pravé diky silnym zaZitkdm z offline prodeje. Pfipojte se k ndm a objevte, jak
vyuZivame aplikaci Moje dm, abychom OCR zazitky nadchli co nejvice zakaznikl a zakaznic ve véku od 15 do 60 let. Jak
jsme béhem dvou let (a kousku) docilili dvou miliond staZeni. Jaké prekazky (ne)zdoldvame v personalizované komunikaci.
Do jaké miry dokdazeme ménit ndkupni chovani v prodejné diky aplikaci Moje dm.

11:15 - 12:15 Brunch

12:15 - 12:45 Uméla inteligence hodna i zla
Vladislav Skoumal - SKOUMAL
Uméld inteligence prostupuje nase Zivoty a mnohdy o tom ani nevime. Nejinak je tomu i ve svété mobilnich aplikaci. A jak
to s umélou inteligenci vlastné je? Je hodna nebo zl&? Dokdze ndm v nasi praci pomoci nebo i uskodit? Vldda Skoumal dal
dohromady 10 p¥ibéhd firem o jejich Gspésich i nedspésich s Al, ze kterych se Ize poucit nebo se jimi minimalné
inspirovat.



12:45-13:10 Marketingovy nastroj do offline svéta restauraci

13:10 - 13:35

13:35 - 14:00

14:00

Lukas Kovac - Qerko

Jak mohou technologie pomoci restauracim délat online marketing v tradi¢nim offline segmentu?

Jak zapojit nové technologie do hry tak, aby to neskoncilo debaklem
Véclav Hruska - GroupM Nexus

DCO, rich media, 3D, AR, NFT, pDOOH, ... Zorientovat se na hristi plném technologickych novinek je pro tvirce obsahu
porad tézsi. Které technologie jsou jasné tutovky? U kterych se budete chytat za hlavu stejné jako u neproménénych
gdlovych Sanci? A existuji pfi jejich pouziti situace, za které byste zaslouzili zlutou, mozna i cervenou kartu? Posbirali jsme
pro vas piehled zajimavych technologickych hracl a v prednasce si s pomoci pomysiné elektronické tuzky a VARu
zhodnotime, jak se jim na hristi (nejen) mobilniho marketingu daf.

Prednasku brzy upiesnime
Ladislav Dyntar - good-game.cz

Predpokladany konec



