PR v digitalni ére 2013

Program akce

Hlavni blok

8:30-9:00 Zacatek registrace

9:00-9:10  Zahajeni konference - tvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

9:15-9:45 K ¢emu je PR, kdyzZ novinare zajima hlavné urokova sazba?
Jan Sadil - Hypotecni banka
Kdyz se pohybujete na ¢ele trhu, vase vysledky sice kouzli Gsmév na tvarich akcionard, ale na vysluni to pékné fouka a
udrzet se vysoko da poradné zabrat. Konkurence vas nenechd ani na chvili vydechnout a média se zajimaji jen o UGroky a
poplatky. Jak vam mize pomoci PR? Na to odpovi Jan Sadil, generalni feditel Hypote¢ni banky, ktera se patym rokem
udrZela v Cele pelotonu hypotecnich poskytovateld a je patou nejvétsi bankou na ¢eském trhu.

9:50 - 10:15 Neopoustéj staré znamé pro nové (zvlasté kdyz jsou momentalné v nouzi)
Martin Frydl - AC&C Public Relations
Zdenék Svérdk jakoby v textu své pisné predjimal vyvoj tradi¢nich médii. | pres kupu problémd je ale stara dobra
novinarina stale dllezita - socialni sité, blogefi a ,ob¢anska zurnalistika” ji nikdy nenahradi. V jaké situaci jsou ¢eska
vydavatelstvi a jaky to ma vliv na novinare? Jak je to s etickou regulaci v novinariné? Co si o své profesi a jejim vyvoji
mysli samotni novinafi a jak je vidi lidé zvenku - prlizkum speciélné pro konferenci. Co z toho plyne pro lidi v komunikaci?

10:20 - 10:40 Devét cest, jak presvédcit Séfa, aby se zamiloval...do PR
Cristina Violeta Muntean - Media Education CEE
Urcité to znate. Néco jste si v PR oddéleni vymysleli. Mozna jste to dotadhli az pfed board; mozna jste na to dostali i
rozpocet. Ale kdyZ dojde na ldmdanim chleba, $éf nikde. Nema Cas psat sloupky, blogy nebo odborné ¢&lanky, brani se
mluvit s novinafi, a nedej pane Boze, abyste po ném chtéli fotky, videa nebo profil na LinkedIn nebo Facebook. Co délat,
kdyz se zastupctim firmy nechce do PR? Jak uspét v digitalnim véku, kdy cely GUspéch vasi strategie zalezi na
komunikac¢nich dovednostech vaseho managementu? Devét strategii obrany, devét podob strachu, devét typl motivace,
jak vaseho $éfa pochopit, podporovat a dlouhodobé angazovat do PR aktivit. Protoze bez zapojeni managementu vétsina
PR strategii skonci zklamanim; a protoze bez kvalitni komunikace neexistuje leadership.

10:45 - 11:05 Coffee break

11:05 - 11:30 Pro¢ Allianz nikdy nedostane cenu za PR?
Pavel Jechort - Allianz pojistovna
PR jako marketingova disciplina ztraci dech a pomalu umira. Firmy uz nekazi svd moudra pasivnim masam, ale naopak

uhybaji pfed komunikaci mifici opaénym smérem, tedy pfimo na né. Mdme utracet miliony, nebo nic a co za ty penize
mdZeme jako firma realisticky ¢ekat?

11:35 - 12:00 Jak propojit klasické a digitalni PR? (A existuje jesté néjaké nedigitalni PR?)
Tadeas Novak - PRIA SYSTEM
Hranice mezi klasickym a digitalnim PR je ¢im dal tenci. Misto toho, jak tyto oblasti G¢inné propojit, bychom se spise méli
ptét, proc je vlastné oddélovat. Moznd je Cas zacit myslet bez hranic. Co myslite, dd se budovat povédomi a vztah ke
znacce Ci produktu pomoci Sifeni mobilni aplikace? D& se efektivné ovlivnit Siroka verejnost pomoci komunikace s 25
osobami vyhledanymi na internetu? Da se udélat kampan na siti LinkedIn a zvednout tim klientovi prodeje o 250 tisic
mésitné? D4 se vyuzit Pinterest pro komunikaci s novinari? Da se online kampan postavit na vypousténi heliovych
bal6nk(? D4 se na ¢eském trhu prodat desitky tisic knih pres Facebook?

12:05 - 12:30 Nejlepsi PR kampan posledni dekady
Josef Bouska - Blue M

zasdhla cely svét.



12:35 - 12:40

12:45 - 13:45

13:45 - 14:05

14:10 - 14:30

14:35 - 14:55

15:00 - 15:15

15:15 - 15:30

15:35 - 16:30

16:30

Mediainfo.cz - novy web o médiich, novinarich a lidech, které zajima medialni déni!
Martin Maruniak - NEWTON Media

Predstaveni Zivého portdlu, ktery chce ukdzat moznosti datové Zurnalistiky a sbéru informaci. Budeme prindset nové
pohledy na zndmé skutecnosti, ne jen pouze informovat o zndmych udalostech.

Obéd

Z hate-brandu ,love-brand“?!

Irena Zatloukalova - Seznam.cz

Snad kazdy PR profesional musel uz nékdy vysvétlovat, v ¢em spociva jeho prace. Mluvi za nds hlavné nase vysledky. A
pro vétsinu manazerl je nézor novinare, nebo influencera na firmu ukéazkou toho, jak dobfe délame svoji praci. Co kdyz
ale novinari nasi znacku radi nemaji? Co udélat pro zménu obrazu své firmy u novinari? Kdyz uz se vam podafi dostat se
do firmy, kterd je ochotna zménit svoje komunikac¢ni ndvyky, mate jedine¢nou Sanci poctivou PR praci zménit nazor
nejednoho novinare i influencera. | z brandu, ktery ,nikdo z nich nemél rad“, se mlze stat oblibena znacka. UkaZeme si
to na zkusenostech Seznamu.

I mliko muze byt sexy

Roman Hrebecky - Pabeni.cz

Obycejnd mlékdrna co komunikuje neobycejné. Pripadova studie popisujici, jak Jaroméricka mlékarna kombinuje klasické
PR s nadzorovymi blogposty vesnického strejce Jarina a foody blogem zamérenym na e-free svacinky. VSe podtrhuje
komunikaci na socialnich sitich.

Flying Bike — na obsahu doleti ceska firma az na CNN

Stépén Kacena - KPMG Ceské republika

Uspé&ch projektu Flying Bike ukazuje, Ze nejd(ilezitéjsi z{stava i v ,digitalni“ dobé piibéh
a obsah. Pokud miizete ukézat néco unikatniho, nového nebo ,jen” zajimavého, novinafi pfijdou i na ,oldschool”
tiskovku. E-mail s tiskovou zpravou pak ovsem musi obsahovat video a obréazky, které budou pozdéji Iétat na socialnich
sitich.

Projekt Flying Bike spojil tfi Ceské firmy, které letos v ¢ervnu predstavily Iétajici kolo. To spolecné navrhly pomoci
softwarovych nastrojd evropské softwarové dvojky Dassault Systémes, pro niz pracujeme. O projektu vedle prakticky
v$ech hlavnich ¢eskych médii informovaly mimo jinych i BBC, CNN, Wired nebo Mashable.

Coffee break

Stav PR v Ceské republice
Robert Svoboda - Focus Agency
Stav PR v Ceské republice se mdzeme pokouset definovat podle vyvoje obrat{l nejvétsich agentur nebo trendd pfi jeho

Agency se zUcastnilo témér 500 firem od malych az po ty nejvétsi. Jeho obsah pak pokryva vétsinu zasadnich otazek
spojenych s realizaci PR. Zjistéte, kolik procent firem praktikuje Public Relations, s pomoci jakych metrik hodnoti jeho
efektivitu, vnimané slabiny PR agentur a jejich klienty preferované financni hodnocenti, jaky druh PR komunikace je
nejcastéjsi i to, jak si v digitalni ére skutecné stoji online PR.

Panelova debata na téma: Kam kraci média a co z toho vyplyva pro lidi v komunikaci?

Martin Frydl - AC&C Public Relations, Petr Koubsky - Denik N, Tomas$ Skfivanek - VLTAVA LABE MEDIA, Marek Stonis -
Ringier Axel Springer, Jakub Unger - Centrum Holdings

V rdmci panelové debaty si budeme povidat se zéstupci medialnich dom{ o tom, kam se posouva novinafina, co dnes
pozaduje vydavatelstvi / médium po novinari a jak v této ndvaznosti miize pomoci pravé PR.

Predpokladany konec konference


http://jarinovo.tumblr.com/
http://svacinky.tumblr.com/

